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SUPERAMENTO
DEGLI STEREOTIPI DI GENERE
NELLA COMUNICAZIONE
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L'industria della comunicazione ha un impatto significativo
sulle percezioni sociali.

Stereotipi di genere e disparita sono perpetuati attraverso

i media, I'editoria, il marketing.

Potere e denaro permettono all'industria della comunicazione
di raggiungere grandi masse di persone e

rendere “naturale” la costruzione della narrazione socio-
culturale patriarcale, basata su discriminazioni di genere,

etnia, eta, disabilita, classe, orientamento sessuale, religiose...



Difficile contrastare il potere e la pervasivita di questa
narrazione, ma vi sono

BUONE PRATICHE DI COMUNICAZIONE

che si oppongono tenacemente e creativamente a queste
narrazioni stereotipate, generandone di nuove nelle forme

e nel contenutl.




GIRLS’ BODIES

AREN‘T RESPONSIBLE

FOR BOYS’ THOUGHTS.
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a cura di CHEAP
GUARDA
CHEAP e un progetto di public art fondato da 6 donne

a Bologna (IT)
CHEAP



https://www.youtube.com/watch?v=cXWFmzcXIbQ
https://www.cheapfestival.it/

a cura di matilda education
GUARDA

Matilda education e una piattaforma video educativa sulla parita di genere.
Un progetto nato da Teledebut, collettivo femminista di Toulouse (FR)

CONNEXION

maltilda’

Viv e I'¢galite

DES VIDEOS POUR LE PLAISIR DAPPRENDRE

DECOUVRIR LES VIDEOS


https://vimeo.com/915142430
https://matilda.education/
http://teledebout.org/nous/le-projet

GUARDA

campagna Amnesty International



https://www.youtube.com/watch?v=pPo8M0FFdK0
https://www.amnesty.org/en/
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Oltre gli stereotipi di genere




