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La industria de la comunicacion tiene un impacto significativo

en las percepciones sociales.

Los estereotipos y las desigualdades de género se perpetuan a
traves de los medios de comunicacion, las publicaciones vy el

marketing.

El poder y el dinero permiten a la industria de la comunicacion
legar a grandes masas de personas “naturalizando” la

construccion de la narrativa sociocultura
discriminaciones de género, etnia, edac
orientacion sexual, religion...

patriarcal basada en
, discapacidad, clase,



Es dificil contrarrestar el poder y la omnipresencia de esta
narrativa, pero hay

BUENAS PRACTICAS DE COMUNICACION

gue se oponen a ella tenaz y creativamente, generando
otras narrativas y otras formas de comunicacion.




GIRLS’ BODIES

AREN‘T RESPONSIBLE

FOR BOYS’ THOUGHTS.
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editado por CHEAP
https://www.youtube.com/watch?v=cXWFmzcXIbQ_
CHEAP es un proyecto de arte publico fundado por 6

mujeres en Bologna (IT)

CHEAP



https://www.youtube.com/watch?v=cXWFmzcXIbQ
https://www.youtube.com/watch?v=cXWFmzcXIbQ
https://www.cheapfestival.it/
https://www.cheapfestival.it/

editado por matilda education
https://vimeo.com/915142430

Matilda education es una plataforma video educativa sobre igualdad de genero.
Un proyecto nacido de Teledebut, un colectivo feminista de Toulouse (FR).
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DES VIDEOS POUR LE PLAISIR DAPPRENDRE

DECOUVRIR LES VIDEOS


https://vimeo.com/915142430
https://matilda.education/
http://teledebout.org/nous/le-projet

https://www.youtube.com/watch?v=pPo8MOFFdKO

campana de Amnesty International



https://www.youtube.com/watch?v=pPo8M0FFdK0
https://www.amnesty.org/en/
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