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L'industrie des communications a un impact significatif

sur les perceptions sociales.

Les stéréotypes et les inegalités de genre sont perpetués par les
médias, I'édition et le marketing.

Le pouvoir et 'argent permettent a l'industrie de |la
communication d'atteindre de larges masses de personnes et de
rendre «naturelle» la construction d’'une narration socioculturel
natriarcal, basee sur des discriminations de genre, d'ethnie,
d’'age, de handicap, de classe, d'orientation sexuelle, de religion...




Il est difficile de contrer la puissance et 'omnipresence de
cette narration, mais il y a des

BONNES PRATIQUES DE COMMUNICATION

qui sS'opposent avec ténacité et creativité a ces stereotyps,
generant des nouveaux contenus et des nouvelles formes

de comunication.




GIRLS’ BODIES

AREN‘T RESPONSIBLE

FOR BOYS’ THOUGHTS.
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par CHEAP
https://www.youtube.com/watch?v=cXWFmzcXIbQ

CHEAP est un projet d'art public fondé par 6 femmes a
Bologne (IT)

CHEAP



https://www.youtube.com/watch?v=cXWFmzcXIbQ
https://www.youtube.com/watch?v=cXWFmzcXIbQ
https://www.cheapfestival.it/
https://www.cheapfestival.it/

par matilda education

https://vimeo.com/915142430

Matilda education est une plateforme vidéo éducative sur I'égalite de genre.
Un projet né de Teledebut, collectif féministe de Toulouse (FR).

CONNEXION

maltilaa’

Viv e I'¢galite

DES VIDEOS POUR LE PLAISIR DAPPRENDRE

DECOUVRIR LES VIDEOS


https://vimeo.com/915142430
https://matilda.education/
http://teledebout.org/nous/le-projet

https://www.youtube.com/watch?v=pPo8MOFFJKO

campagne Amnesty International



https://www.youtube.com/watch?v=pPo8M0FFdK0
https://www.youtube.com/watch?v=pPo8M0FFdK0
https://www.amnesty.org/en/
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Au-dela des stéréotypes de genre




